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INTRODUCCION""""""""""""'.

La Encuesta de Turismo Interno, realizada mediante convenio
interinstitucional INE-MINTUR, es el estudio de la actividad turistica
realizada por los residentes del pais que viajan como visitantes sélo
dentro del territorio nacional. Estas estadisticas son fundamentales para
comprender tanto el turismo interno como el turismo nacional, y tienen
como finalidad satisfacer los requerimientos de informacién oportuna y
confiable para el andlisis econémico y la toma de decisiones en el
ambito del turismo interno.

ASPECTOS METODOLOGICOS ++++++=v++++-@
® OBJETIVOS

a. Producir informacién estadistica que permita evaluar el comporta
miento de la actividad turistica de los residentes de Venezuela que
viajan dentro del pais, satisfacer los requerimientos de los organis
mos e instituciones publicas o privadas vy fortalecer el Sistema Esta
distico Nacional y el Sistema Estadistico de Turismo; al aplicar los
manuales del Sistema de Cuentas Nacionales y de la Organizacion
Mundial del Turismo.

b. Desarrollar un sistema de informacién estadistico oportuno, periédico
y confiable para medir la demanda del turismo interno en el sector
servicios.

c. Compilar datos para conformar el marco de informacién para la
Cuenta Satélite de Turismo.

@ INDICADORES

Se proporcionan estimaciones trimestrales de totales, composicién y va-
riaciones de la actividad turistica de los visitantes internos, de acuerdo
con el plan de tabulaciones basicas:

® Visitantes internos.

@ Gasto turistico total.

® Noches promedio de permanencia.

® Gasto promedio por noche pernoctada.
® Gasto promedio por estadia.

@ UNIDAD DE INVESTIGACION
El hogar.

@® UNIDAD DE MUESTREO

Es el lote que comprende dreas geogrdficas de aproximadamente 15
viviendas.

® TIPO DE MUESTREO

Estratificado bifdsico.

PRINCIPALES RESULTADOS
DELAENCUESTA -+ ccvvcvciicncncereee.@

Los resultados presentados en este informe corresponden al tercer
trimestre de 2013 y se comparan siempre con el mismo trimestre del
afo anterior, de manera de tomar en cuenta la estacionalidad.

® TAMANO DE LA MUESTRA

La muestra efectiva en el cuarto trimestre de 2013 fue de 4.156 hogares,
distribuidos en todas las entidades del pais.

Visitantes Internos: En el tercer trimestre 2012 fueron 5.382.800
visitantes, para el cuarto trimestre de 2012 fueron 4.494.374, para el
primer trimestre de 2013 fueron 4.671.876, para el segundo trimestre

fueron 4.256.912; y para tercer trimestre 5.739.339 lo que representd
un aumento de 6,6% con respecto al tercer trimestre de 2012.
Visitantes internos, por trimestre 2010-2013
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Noches Promedio de Permanencia: el tercer trimestre de 2012 fue 5,1
noches, para el cuarto trimestre fue 5,1 noches, para el primer trimes-
tre de 2013 fue 3,5 noches, para el segundo trimestre fue 3,2 y para el
tercer trimestre 5,8 lo que representé un aumento de 13,7% con res-
pecto al tercer trimestre de 2012.

Noches promedio de permanencia, Visitantes Internos,
por Trimestre 2010-2013
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Gasto Promedio por Noche Pernoctada (Bs.): para el tercer trimestre
fue de 182,1 Bs., para el cuarto de 2012 fue de 215,3 Bs., para el
primer trimestre de 2013 fue de 291,9 Bs., para el segundo trimestre fue
de 318,6 Bs; y para el tercer trimestre 253,7 Bs., lo que representd un
aumento de 39,3% con respecto al tercer trimestre de 2012.

Gasto promedio por noche pernoctada, Visitantes Internos,
por Trimestre 2010-2013
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Gasto Promedio por Estadia (Bs.): para el tercer trimestre el gasto fue
934,1 Bs., para el cuarto trimestre de 2012 fue de 1.099,0 Bs., para el
primer trimestre de 2013 el gasto fue 1.013,8 Bs., para el segundo
trimestre fue de 1014,9 y para el tercer trimestre fue de 1.480,1 lo que
representé un aumento de 58,5%, con respecto al tercer trimestre de
2012.

Gasto promedio por estadia, Visitantes Internos,
por Trimestre 2010-2013
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Gasto Turistico Total (Millones de Bs.): para el tercer trimestre el gasto
fue de 5.027,8 Millones de Bs., para el cuarto trimestre el gasto fue
4.939,2 Millones de Bs., para el primer trimestre de 2013 el gasto fue
de 4.736,2 Millones de BFs) , para el segundo trimestre fue de 4.320,5
Millones de Bs., y para el tercer trimestre fue de 8.495,7 Millones de
Bs., lo que representé un aumento de 69,0% con respecto al tercer
trimestre de 2012.

Gasto turistico total, Visitantes Internos,
por Trimestre 2010-2013
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Principal Entidad de Destino: Para el tercer trimestre de 2013, se observa
que los visitantes se dirigieron principalmente para: Distrito Capital,
Aragua, Falcén, Sucre y Carabobo. En el tercer trimestre de 2012, los
principales destinos turisticos fueron; Distrito Capital, Aragua, Carabobo,
Falcén y Tdchira.

Principales entidades de destino, 11l Trimestre 2012-2013

Il Trim 12 1l Trim 13
Entidad Visitantes % Entidad Visitantes %
Distrito Capital £19.721 115 Distrito Capital 502.301 88
|Aragua 531.864 9.9 |Aragua 460.920 87
Caraboba 408.853 76 Faloén 380.458 82
Falcon 404,957 7.5 Suce 324.093 T4
Tachira 380.584 71 @m 322 565 7.2

Tipo de alojamiento (Con pernocta): En el tercer trimestre de 2013 las
preferencias, en orden de importancia, fueron las siguientes: Vivienda
de Familiares y Amigos con 68,1%, Hotel con 11,8%; Posada con
9,7%; Campamento con 2,5%, Vivienda Alquilada reflejé 5,1%; y otros
tipos de alojamiento reflejaron 2,8%. Las variaciones en la estructura
porcentual, respecto del mismo trimestre del afo 2012, se observaron
en las categorias Vivienda de Familiares y Amigos una disminucién en
4,3 puntos; Hotel una disminucién de 0,7 puntos; Posada aumenté 2,8
puntos; Campamento aumenté 0,1 puntos, Vivienda alquilada aumenté
0,3 puntos y otros tipos de alojamiento presenté un aumento de 1,8
puntos.

Visitantes internos, segiin tipo de alojamiento,
Il Trimestre 2012-2013
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Viajes sin pernocta: esta variable se destaca, debido a la importancia
que tienen dentro del total, los visitantes que no utilizaron alojamiento
(excursionistas): 22,1%. En comparacién con el tercer trimestre de
2012, disminuyé su participacion en 8,6 puntos porcentuales.

Motivo de la visita: en el tercer trimestre de 2013, las motivaciones de
los visitantes fueron: Visita a Familiares y Amigos, 42,2%; Recreo,
Vacaciones y Ocio, 44,9%; Negocios y Motivos Profesionales, 3,3%;
Tratamientos de Salud, 4,9%:; y el resto refleja un 4,6%. En comparacién
con el mismo trimestre del afo 2012, se destaca un aumento de 3,5
puntos porcentuales en la participacién de la categoria Visita a
Familiares y Amigos, se observa una disminucién de 3,7 puntos

€ INE Venezuela

REPLEA UL B WIERIL

Turismo Interior, Encuesta de Turismo Interno, 11l Trimestre 2013

MINTUR

4 MESTER DL FOOER POAULAR
PARA 1L TUREMO

porcentuales en Recreo, Vacaciones y Ocio, seguido de Negocios y
Motivos Profesionales que tuvo una disminucién de 2,6 puntos
porcentuales; Tratamiento de salud no tuvo variacion, y el resto reflejo
un aumento de 2,6 puntos porcentuales.

Visitantes internos, segiin motivo de la visita,
1l Trimestre 2012-2013
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Tipo de transporte utilizado: En el tercer trimestre de 2013, el transporte
mads utilizado fue Transporte Piblico, alcanzando 51,3%; Vehiculo
Particular con 28,5%; Taxi, con 9,6%; Ferry con 4,5%; Avién con
4,3%; y Otros tipos de transporte con 1,6%. Comparados con igual
periodo de 2012, las variaciones en la estructura porcentual estuvieron
en los rubros: Transporte plblico con una disminucién de 3,7 puntos;
Vehiculo particular con un aumento de 0,2 puntos, Taxi con un aumento
de 1,8 puntos, Ferry con un aumento de 1,9 puntos, Avién tuvo aumento
de 1,5 puntos; y Otros con una disminucion de 1,7 puntos porcentuales.

Visitantes internos, segin medio de transporte,
1l Trimestre 2012-2013

Porcentaje
[#]
o

Vehiculo Taxi
Particular

Avion Otro

Transporte
Publico

Ferry
Medio detransporte

o202 g2013

Distribucion del gasto de consumo: El tercer trimestre de 2013, el gasto
turistico se distribuyé de la manera siguiente: Compras, 24,0%;
Alimentos y Bebidas, 32,3%; Transporte, 18,7% (incluye alquiler de
vehiculo); Recreacién y Entretenimiento, (incluye servicios culturales)
9,6%, Alojamiento 12,0%, Tratamientos de Salud 3,4%. Las variaciones
en la estructura, respecto del mismo trimestre de 2012 refleja que
Compras tuvo una disminucién de 6,5 puntos, Alimentos y Bebidas tuvo
un aumento de 6,4 puntos; en Transporte se presentd un aumento de
0,9 puntos; Recreacién y Entretenimiento presentd una disminucién de
2,0 puntos; Alojamiento presenté un aumento 1,8 puntos, Tratamiento
de Salud presenté una disminucién de 0,5 puntos.

Distribucion del gasto turistico, segin partida,
Il Trimestre 2012-2013
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Para mayor informacidn, visitenos en la Av. José Felix Sosa, entre Av. Sur Altamira y Av. del Avila, Torre Britdnica, Mezzanina 2, Altamira, Caracas
Servicio de Atencién al Usuario: (0212) 201-02-16/02-74/02-75, Portal Web del INE: http:/’www.ine.gob.ve, e-mail: ine@ine.gob.ve / RIF: G-20000024-4
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